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INTRODUCCION

Bogotd, la capital de Colombia, es una ciudad vibrante y emocionan-
te que cuenta con una gran cantidad de atractivos turisticos y cultura-
les. Desde su rica historia y patrimonio cultural hasta sus impresionantes
parques naturales y vistas panordmicas, Bogotd tiene mucho que
ofrecer a los turistas que buscan explorar y descubrir nuevos destinos.
En este ensayo, nos enfocaremos en analizar el turismo en Bogotd y su
impacto en la economia y la sociedad de la ciudad. También exami-
naremos las oportunidades y desafios que enfrenta la industria turisti-
ca en Bogotd, y discutiremos algunas de las iniciativas y proyectos en
marcha para mejorar la experiencia de los turistas en la ciudad. Si eres
un viajero en busca de nuevos destinos y experiencias emocionantes,
o si estds interesado en la industria turistica y su papel en la economia
y la sociedad, entonces este documento es para fi.




Bacana Tours” es un proyecto de diseno grafico enfocado en el
turismo en Bogotd. Su objetivo principal es dar a conocer lugares
turisticos menos conocidos de la ciudad a los estudiantes de la Uni-
versidad CUN a través de piezas grdficas. El proyecto busca fomen-
tar el turismo local y promover una perspectiva mds auténtica de

la ciudad, ofreciendo experiencias diferentes a las que se pueden
enconftrar en los sitios turisticos convencionales. Para lograr esto, se
estan disenando materiales visuales atractivos y efectivos que involu-
cren a los estudiantes en la exploracion de Bogotd y en la creacion
de su propio itinerario turistico personalizado. El proyecto se enfoca
en resaltar la belleza y diversidad de Bogotd, y en promover el valor
del turismo local como una forma de apoyar la economia y la cultu-
ra de la ciudad
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Factores Politicos:

El gobierno y sus tendencias politicas impactan en proyectos turisticos como
los senderos ancestrales eco turisticos, ofreciendo oportunidades para mejo-
rar la imagen de Bogotd y aftraer mas turistas.

Factores Econdmicos:

La economia global afecta el presupuesto gubernamental para el turismo,
representando una amenaza de recursos limitados. Sin embargo, reduccio-
nes de impuestos y medidas fiscales ofrecen oportunidades para turistas inter-
nacionales y la divulgacion de proyectos furisticos.

Factores Sociales:

Cambios en las motivaciones de compra y comportamientos de los consumi-
dores abren oportunidades para facilitar el turismo en Bogotad. Sin embargo,
la rutina y la falta de exploracion representan amenazas al interés por cono-
cer la ciudad.

Factores Tecnologicos:

El estado de la tecnologia y la innovacion en el sector permiten mejorar la
publicidad y la accesibilidad a Bogotd mediante aplicativos moviles y tecno-
logias emergentes, generando oportunidades para afraer a turistas extranje-
ros.

Factores Ecolégicos:

Consideraciones ambientales y energias alternativas en el sector turistico
ofrecen oportunidades para preservar y cuidar el entorno de Bogotd, promo-
viendo una cultura ciudadana enfocada en el medio ambiente.

Factores Legales:

La legislacion aplicable y los érganos de regulacion ofrecen oportunidades
para desarrollar un turismo mads inclusivo y sostenible, impactando positiva-
mente en diversas ramas del turismo y beneficiando la publicidad de Bogotd.
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CONSECUENCIAS,
PROBLEMAS
Y CAUSAS




Causas:

Promocion limitada de lugares no fradicionales en Bogota.
Enfoque predominante en promocionar los mismos destinos turisticos
populares.

Falta de informacion y difusion sobre sitios menos conocidos.
Carencia de estrategias efectivas para diversificar la oferta turistica de
la ciudad.

Escaso conocimiento y reconocimiento de los sitios menos visitados.

Consecuencias:

Monotonia en el turismo de Bogotd, con la visita constante a los mis-
mos lugares.

Potencial estancamiento del desarrollo turistico al no explorar ni pro-
mover nuevos destinos.

Reduccion del interés en la ciudad como un destino turistico diverso y
multifacético.

Limitacion en la percepcion de Bogotd como una ciudad rica en op-
ciones para los visitantes.

Problemas:

Falta de promocidén y reconocimiento de lugares menos conocidos.
Necesidad de implementar estrategias efectivas de comunicacion
grafica para destacar estos lugares.

Desafio para abrir nuevas fronteras turisticas y explorar sitios menos
reconocidos.

Requerimiento de mayor publicidad y seguridad para los lugares
menos visitados y conocidos.




Se plantea el reto de promover lugares menos conocidos en Bogotd
para evitar la monotonia en el turismo. La falta de promocién y
proteccion de estos sitios contribuye al desconocimiento de los mis-

mos. Se propone promover lugares nuevos para atraer mds visitan-
tes y diversificar la oferta turistica.

Por qué el cliente comprard este producto o servicio y cdmo ser mds innovadores:

El producto ofrece la solucidon de dar a conocer nuevos lugares en Bogotd, generando confian-
za y diversificando la experiencia turistica. Se sugiere dar prepios a estudiantes para fomentar su
participacion.

Esfuerzo e Impacto:

Se destaca la importancia de hablar con las personas, hacer crecer el proyecto y llevar la infor-
macion a muchas personas con una buena linea grdfica. Se busca explorar multiples lugares en
diferentes localidades.

¢, Qué nos hace diferentes?
Se resalta la singularidad del proyecto al ofrecer turismo econdmico o gratuito, mostrando una
cara distinta de Bogotd que va mas alld de las atracciones convencionales.




Los clientes desean una experiencia diferente en Bogotd. Buscan diversion, distraccion
y una inmersion cultural en la historia de la ciudad, pero se sienten atrapados en los
mismos lugares turisticos de siempre. Ven una oferta limitada de actividades turisticas
en Bogotd, tanto en eventos en vivo como en contenido en redes sociales o television.
Escuchan sobre los mismos lugares turisticos una y otra vez, buscando la novedad y la
emocion en nuevos destinos dentro de la ciudad. Los ciudadanos de Bogotd, deseo-

sos de aprender mas sobre el turismo local, se aventuran a los lugares turisticos recono-
cidos, pero anhelan descubrir nuevas experiencias.
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JUCSTIFICACION

Bacana Tours surge como respuesta a una necesidad evidente entre los
estudiantes de Diseno Grdfico de la CUN: la falta de opciones al finalizar
las clases o los espacios de tiempo libres. Se enfrentan a la limitacion de
no saber addnde ir o simplemente no desean visitar los lugares conven-
cionales y comunes. Bacana Tours ofrece informacion de lugares menos
conocidos en Bogotd. Esta iniciativa busca inspirar la creatividad de los
estudiantes al mostrarles la ciudad, brindando una perspectiva Unica y
genuina para su desarrollo académico y personal.



Pregunta Problema

sComo a través de
estrategias de comunicacion
grafica se puede promover el
conocimiento de lugares no
tan conocidos de Bogotd a
estudiantes universitarios de la
CUNZ.

Publico Objetivo

Estudiantes Universitarios de la
CUN, Diseno Grdfico, 4
Semestre,Jornada Diurna.

Objetivo General

Emplear estrategias de
comunicacioéon Grafica para
promover lugares no tan
conocidos de Bogotd a nues-
tro publico objetivo.



Objetico 1 Objetivo 2 Objetivo 3

Investigar los lugares descono- Ofrecer una amplia variedad Utilizar nuestras redes sociales
cidos que ofrece Bogotd. de lugares a nuestro publico y pdgina web como
objetivo. mediosde promocion a los

lugares.



04

DICENO
DE LA MARCA



TIPOGRAFIAC

KOMIKA AXIS

ABCOEFGHIJKLMN-
NOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Visby Round CF

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXYZ abcdefghijkimninopqrs-

tuvwxyz 1234567890

Century Gothic

A O ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXYZ abcdefghikilmnnopars-

tuvwxyz 1234567890

Aa

Aad

Komika Axis

A a abcdefghijkimn-
Aopqrstuvwxyz

1234567890

Visby Round CF Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXYZ abcdefghijklmnfopqgrstu-
vwxyz 1234567890

Century Gothic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXYZ abcdefghijklmnfopqrstu-
vwxyz 1234567890



Bacana Libre, una invitacion a sumergirse en la naturaleza es-
condida de la ciudad, revela tesoros ocultos en cada sendero,
parque y reserva natural, llevando a los aventureros a descubrir la
exuberante vegetaciéon y la belleza natural que rodea la metré-
polis.

Bacana Acudtica despliega panoramas refrescantes a través de
rios serpenteantes, lagunas encantadas y escenarios acudticos
que cautivan con su serenidad y majestuosidad. Bacana Diverti-
da, la esencia vibrante de la urbe, desvela la efervescencia cultu-
ral de la ciudad con eventos emocionantes, festivales y activida-
des dindmicas que celebran la vida y la alegria que se respira en
cada rincon.

Bacana en la Ciudad invita a sumergirse en la historia y el arte, re-
velando museos emblemdticos, galerias artisticas y rincones histo-
ricos que cuentan las historias mds fascinantes de Bogota.



Jivertida

Acuatica
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La etiqueta de Avianca de los
anos 30-40 refleja una estética
visual distintiva y minimalista,
donde la combinacion de co-
lor y forma tfransmite elegancia
y simplicidad. Con un enfoque
en la funcionalidad, el diseno
presenta un fondo de color
rojo sélido que evoca vitalidad
y energia, mientras que en su
reverso se aprecia una ele-
gante simplicidad en blanco.
Las formas geométricas, lineas
limpias y la disposicion orde-
nada sugieren una identidad
visual coherente y sélida. Esta
estética, caracterizada por

la sobriedad vy la claridad, se
alinea con la imagen de una
aerolinea pionera, proyectan-
do profesionalismo y confianza
a fravés de una presentacion
visual minimalista pero impac-
tante.

AVIANCA

Arrovias Nacravaces ox Coromura

CONCEPTO

Arte moderno, El Mo-
vimiento Modernista
buscaba alejarse de la
ornamentacién excesi-
va y adoptar un enfo-
que mas limpio y funcio-

nal. Esto se vio reflejado

en disenos simples, uso

de lineas geométricas y
colores solidos.



INFLUENCIA

favorece los colores planos y
vibrantes, lo cual se alinea con
la estética amigable de Ba-
cana Tours. incorporamaos Co-
lores llamativos y sélidos para
transmitir frescura y vitalidad en
todos los materiales graficos y
visuales. La presencia de lineas
curvas y formas elegantes en la
estética de Bacana Tours refle-
ja su influencia. transmitiendo
una sensacion de dinamismo vy
elegancia, creando una expe-
riencia visual agradable y mo-
derna.

INFLUENCIA 2

Formal: La efiqueta adopta un
estilo formal al seguir las lineas
limpias y geométricas del Movi-
miento Moderno. Ideoldgica: El
énfasis en la funcionalidad y la
eficiencia, caracteristicas del
Movimiento Moderno, reflejan
la influencia ideoldgica en la
etiqueta, especialmente en un
contexto de aviacion donde
la claridad y la simplicidad son
esenciales.

VISUAL

La presentacion visual y los
materiales promocionales
de Bacana Tours reflejan la
influencia del modernismo
al enfocarse en la funcionali-
dad, asegurando que la
informacidn sea clara y fdcil-
mente comprensible.




AVIANCA ESTETICA EXPRESIONES

la eﬁquefg de Avianca de los la estética de Bacana Tours expres.l.ones reﬂeJOn la pe_r_
Sl 2 se nutre de esta influencia, durabilidad y la relevancia
40 como la estética de Baca manifestdndose en una pre- del Movimiento Moder-
Tours se ven fuertemente sentacion visual minimalista Y no en, el diseno groﬁco,
influenciadas por los principios elegante. La paleta de colo- adapfandose a diferentes
del Movimiento Moderno en el res vibrantes y el énfasis en la confextos y manteniendo
diseno gréﬁco_ La eﬁquefg de funcionalidad demuestran la SU ImpOCTO estetico Y C.OI']-
Avianca, a través de lineas lim- directa conexién con los princi- cepftual alo largo del tiem-
pias, colores sélidos y un enfoque pios modernistas, contribuyen- 210%
en la funcionalidad, do a una experiencia atfractiva
refleja la bUsqueda de simplici- y accesible para su audiencia.
dad y eficiencia caracteristica
del Modernismo, tanto a nivel
formal como ideoldgico.
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Las piezas graficas de Bacana Tours son la ventana a un mundo cautivador y desconocido en la ciu-
dad de Bogotd. Cada imagen captura la esencia Unica de los destinos menos explorados, invitando a
un viagje visual que trasciende las fronteras de lo convencional.

AVENTURERO

iyt ' TE TENEMOS UN
ES HORA DE GUE CONOSCAS BOGOTA FPLAN BACANISIMO
VIVAS EXPRERIENCIAS UNICAS Unete a esta aventura educati-

ra

TOMA N [IED ¥

DECUREE MUNAOE
LIGARTT O TOMA
UNA FOTE. FRCANTA
L OR ¥ COLECIONA-
[ag

h




SOBRE

Los sobres, guardianes de
secretos inexplorados, alber-
gan en su interior la prome-
sa de aventuras singulares.
Repletos de stickers vibrantes
y tarjetas que narran historias
por descubrir, estos sobres
son el umbral hacia una Bo-
gotd auténtica y fascinante.

BACANA

TOURS

TARJETAS

TOUR DE GRAFFITI

TOUR DE GRAFFITI

Bogotd es conocida por su vibran-
te escena de arte callejero. Barrios
como La Candelaricofrecen
recorridos de graffiti que permiten
explorar murales y expresiones
artisticas callejeras.




EMPAQUE Y PLEGABLES

ABRE Y DESCUBRE

El libro, fiel companero de via-
je, despliega ante los ojos avi-
dos de curiosidad los tesoros
escondidos de la ciudad. Con
imdagenes cautivadoras, datos
intrigantes y rutas por explorar,
este libro se convierte en el
mapa hacia la esencia mas
pura de Bogotd.




FOTOS

Las fotografias colgadas estra-
tégicamente en los muros uni-
versitarios son instantdneas de
pura inspiracion. Cada imagen
Ccon su mensaje encantador
invita a los estudiantes a descu-
brir la belleza oculta de la ciu-
dad, despertando la curiosidad
y el deseo de explorar nuevos
horizontes.




BACANA

TOURS

Marcando historias en la ciudad.
USA ESTAESTIQUETA COMO

ETIQUETAS
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ECTRATEGIAS

INNOVADORAS




OBJETIVO
PRINCIPAL

Promover la exploracion de Bogotd entre
los estudiantes universitarios a fravés de la
campana “Bacdn te guia”, incentivando-
los a visitar las redes sociales para descubrir
lugares nuevos y alternativos en la ciudad
con Bacana Tours.

ELEMENTOS CLAVE
A UTILIZAR

Sobres, Fotos vy Libros:

Ubicacidn Estratégica: Colocar los sobres
y libros en bolsillos visibles y accesibles en
diferentes dreas de la universidad, como
dreas de diseno y pasillos con alta circula-
cion.




Estrategia de Difusion:

Redes Sociales:

Publicaciones Visuales: Comparte las fotos con mensajes en las redes sociales de Bacana Tours,
invitando a los estudiantes a acceder a mds informacion a través de los sobres v libros.

Mensajes en la universidad: Colocacion de carteles y anuncios en dreas de alto frafico con men-
sajes que inviten a los estudiantes a visitar las redes sociales de “Bacdn te guia” para descubrir
mas sobre la ciudad.

Publicidad en la U:

Se exhiben las fotos para dirigir a los estudiantes hacia la pagina web.
Se encuentran posters que promocionan los bolsillos donde estan el libro y el sobre.

Mensajes Clave:
“Bacdan te guia: Descubre Bogotd desde una perspectiva diferente. Explora lugares Unicos y des-

conocidos con nosotros”.
Descubre lo Inusual en Bogotd: Destaca la idea de explorar lugares Unicos y sorprendentes.

Evaluacion y Seguimiento:

QRs para Retroalimentacion: Incluye codigos QR en los materiales para que los estudiantes pue-
dan proporcionar retroalimentacion o comentarios sobre su experiencia con Bacana Tours.
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CANAL DE
COMUNICACION

1. Redes sociales: Uso activo
de Instagram como plataforma
principal para compartir conteni-
do visual atractivo, como fotos y

videos de los lugares promocio-

nados, los materiales promocio-

nales (fanzines, plegables, etc.)

y eventos relacionados con Tour
Bacana.

2. Pagina web: Creacion de
una pdgina web interactiva

y facil de navegar que sirva
como centro de informaciéon
para la comunidad universita-
ria y el publico general. Inclui-

rd detalles sobre los lugares,
instrucciones para acceder a
los materiales promocionales y

eventos proximos.

3. Distribucion fisica en la universi-
dad: Utilizacién de carteles y QR
colocados estratégicamente en
la universidad, incluyendo bolsillos
universitarios, zonas de alto frafico
y espacios comunes para au-
mentar la visibilidad y el interés en
Bacana Tour.




Esta estrategia se
enfoca en utilizar
canales digitales y
fisicos para difundir
de manera efectiva la
propuesta de Bacana
Tour, promover la
participacion y
generar interés
continuo en la expe-
riencia turistica
alternativa que ofrece
el proyecto.

Acciones especificas:
Publicaciones regulares en Insta-
gram con hashtags relevantes para
aumentar la visibilidad.
Actualizaciones constantes en la
pdgina web sobre lugares, eventos y
disponibilidad de materiales promo-
cionales.

Colocacion estratégica de carteles
con mensajes llamativos y QR bien
visibles en la universidad.

Métricas de éxito:
Seguimiento del nUmero de visitas a
la pdgina web, interacciones en re-
des sociales (me gusta, comentarios,
compartidos), asi como la participa-
cion en acticidadews organizados
por Bacana Tour.
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CAMPANA EN
COLABORACION




a campana conjunta entre Bacana Tours y Colgi se centra en la estrategia grafica como un vehiculo
efectivo para promover la diversidad cultural y geogrdfica de Bogotd entre los estudiantes universita-
rios. Esta colaboracion estratégica se fundamenta en la sinergia de objetivos compartidos y en la com-
plementariedad de nuestras propuestas educativas y furisticas desde un enfoque visual. A continua-
cion, se detallan las razones que respaldan esta iniciativa:

Comunicacion Visual Experiencial: Golgi, mediante su estrategia de 4 personajes (COLGI), utiliza la
comunicacion visual para explorar y resaltar la riqueza del territorio colombiano. La colaboracion con
Bacana Tours permite integrar esta estrategia visual en la presentacion de los lugares menos conocidos
de Bogotd, facilitando una experiencia grafica y educativa atractiva para los estudiantes.

Estimulo a la Creatividad y Diseio: Bacana Tours, enfocdndose en la promocion de lugares poco
conocidos de Bogotd, colabora con Colgi para fomentar la creatividad grafica y el diseno en la repre-
sentacion visual de estos espacios menos tfransitados, buscando generar un impacto visual significativo
gue incentivo. la exploracion.

Colaboracion Interdisciplinaria Grafica: La campaia conjunta representa una fusion entre estrate-

gias de comunicacion grafica de Colgi y la identfidad visual de Bacana Tours. Esta colaboracion inter-
disciplinaria grafica busca integrar de manera coherente y estética la representacion de la diversidad
cultural de Bogotd en un formato visualmente atractivo y educativo.

Reconocimiento Visual y Premiacion: La enfrega de premios al llegar al lugar recomendado por
Bacana Tours se basa en reconocer la habilidad de los participantes para seguir pistas graficas, estimu-
lando asi su interés en descubrir y valorar visualmente los rincones menos conocidos de la ciudad.

En resumen, la campana colaborativa entre Bacana Tours y Colgi se enfoca en la estrategia grafica
como herramienta principal para transmitir la diversidad cultural y geogrdfica de Bogotd. Esta colabo-
racion estratégica no solo busca educar y promover la exploracion, sino también enriquecer la expe-
riencia visual y educativa de los estudiantes universitarios a través de un enfoque grafico innovador y
atfractivo.



Creacion de Pistas Visuales: Elaborar una serie de pistas graficas basa-
das en el proyecto Golgiy los destinos turisticos sugeridos por Bacdn
Tour. Estas pistas estardn estratégicamente ubicadas en la universidad
y serdn visuales para incentivar la participacion activa de los estudian-
tes.

Difusion y Comunicacion: Utilizar los canales de comunicacion visual y
digital de ambas iniciativas para promocionar la campana conjunta.
Se empleardn imdgenes y mensajes en QRs interactivos. Redes socia-
les, carteles en la universidad y comunicados digitales para informar
sobre la dindmica de la bUsqueda. Esto garantiza una mayor partici-
pacion.

Coordinacién y Premiacion: Establecer una logistica clara para la en-
trega de premios al llegar al lugar recomendado. Se coordinard para
garantizar una experiencia gratificante y memorable para los partici-
pantes al alcanzar el destino final.

Esta estrategia conjunta busca fusionar la promocién turistica con la
educaciéon geogrdfica, proporcionando a los estudiantes una expe-
riencia interactiva, lUdica y educativa que fortalezca su conocimiento

Objetivo del Juego:

Explorar y descubrir diferentes regiones de Colombia a través de una
buUsqueda del tesoro en la universidad, organizada por Bacana Tour y
Colgi.



Reglas del Juego:

1. El juego estd abierto a estu-
diantes de |la universidad.

2. Los participantes deben seguir
las pistas y encontrar los lugares
especificos indicados en cada
una.

3. Al encontrar cada pista, de-
ben buscar al personaje escondi-
do en el lugar y tomarse una foto
con él.

4. La foto con el personaje debe
ser subida a sus historias en redes
sociales, etiquetando a Bacana
Tour y Colgi.

5. No se pueden modificar ni al-
terar las pistas ni el entorno.

6. El juego termina una vez que
se ha encontrado la Ultima pista
y el Ultimo personaje, y se ha lle-
gado al destino final.

Preparacion:

1. Bacana Tour y Colgi colocardn
seis pistas en diferentes ubica-
ciones estratégicas dentro de la
universidad.

2. Cada pista hard referencia a
una region especifica de Colom-
bia.

3. En cada lugar donde se en-
cuentre una pista, habrd un per-
sonaje representativo de Bacana
Tour y Colgi escondido.

Premio:

- Todos los participantes que
completen la busqueda del te-

soro recibirdn un premio sorpresa
como reconocimiento por haber
explorado y descubierto las dis-
tintas regiones de Colombia.

Desarrollo del Juego:

1. Los participantes recibirdn

la primera pista en la entrada
principal de |la universidad,
donde enconfrardn una caja
CON un Mapa que marca una
region especifica de Colombia.
2. Deberdan buscar la siguiente
pista siguiendo las indicaciones
de la primera y encontrar al
personaje escondido en cada
lugar.

3. Cada pista estard relaciona-
da con una regidon colombiana
y guiard a los jugadores ha-
cia un lugar especifico donde
encontrar la siguiente pista y al
personaje escondido.

4. Al llegar al destino final, que
serd la Quinta de Bolivar, los
participantes deberdn encon-
trar al Ultimo personaje repre-
sentativo de Bacana Tour y
Colgi.

5. Subir la foto con cada perso-
naje encontrado a sus historias
en redes sociales etfiqguetando
a Bacana Tour y Colgi para
completar la busqueda del
tesoro.

D



En la entrada principal de la universidad,
encontrardn una caja decorada con ele-
mentos coloridos que evocan la alegria
del Carnaval de Barranquilla. Dentro de
la caja, hallardn un mapa detallado de
Colombia y la primera pista para comen-
zar su aventura.

“iHola aventureros! slistos para la diver-
sidbn caribena? Para seguir el camino,
busquen una representacion del Carna-
val en las paredes cercanas al auditorio
principal y encuentren al personaje con
plumas y colores vibrantes para recibir la
siguiente pista.”

Dirijanse a la cancha deportiva y bus-
quen al personaje vestido con colores
representativos de la regién andina. El
posee la proxima pista y hace referencia
a la diversidad cultural y geogrdfica de
la region.

“iHola nuevamente! En la regién andina,
la diversidad cultural es evidente. 3Sa-
bian que aqui se encuentran los restos
de una antigua civilizacién precolombi-
na? Encuentren una estructura similar al
templo de la cultura Muiscas cerca de la
entrada de la facultad de historia para
continuar el camino.”

Dirfjanse a la cancha deportiva y bus-
quen al personaje vestido con colores
representativos de la regién andina. El
posee la proxima pista y hace referencia
a la diversidad cultural y geogrdfica de
la regién.

“iHola nuevamente! En la regién andina,
la diversidad cultural es evidente. 3Sa-
bian que aqui se encuentran los restos
de una antigua civilizacién precolombi-
na? Encuentren una estructura similar al
templo de la cultura Muiscas cerca de la
enfrada de la facultad de historia para
continuar el camino.”

Esta es la Ultima pista que llevard a los participantes al final del juego. Luego de completar las pistas anteriores, dirfjanse
al punto final para ganar su premio. Esta pista estard escondida detrds de la puerta del salén o serd entregada por el

Ultimo personaje encontrado.

“iFelicidades, aventureros! Han explorado y aprendido mucho sobre las hermosas regiones de Colombia. Su destino final
es un lugar histérico donde encontrardn al Libertador. Dirjanse al Museo Quinta de Bolivar, situado en los alrededores de
la universidad de los Andes para reclamar su merecido premio y tomar una foto con el equipo de Bacana y Golgi.”




En el bano, busquen pistas relacionadas
con la rigueza natural y la biodiversidad
de la regién amazoénica. La pista estard
escondida cerca de un mural que desta-
que la flora y fauna de la selva tropical.

“iHola exploradores! La Amazonia colom-
biana es conocida por su rica biodiversi-
dad. Busquen el mural con representacio-
nes de animales como el jaguar, el delfin
rosado o la anaconda para encontrar la
siguiente pista.”

En el pasillo concurrido, busquen al per-
sonaje representativo de la regién de la
Orinoquia. El tendrd la pista que hace re-
ferencia a los llanos y la musica llanera.

“iHola de nuevo! La llanura extensa y

los paisajes de la regién de la Orinoquia
son notables. Encuentren el mural que
destaca la belleza de los llanos y los
campesinos tocando el arpa para hallar
la préxima pista.”

Encuentren la Ultima pista detrds de la

puerta de un saldn. Esta pista se refiere
a la belleza natural y singularidad de la
regiéon insular de Colombia.

“iBienvenidos al final del camino! Las
playas paradisiacas de San Andrés y
Providencia son emblemdticas. Busquen
las fotos del mar azul cristalino cerca del
departamento de geografia para en-
contrar la Ultima pista y llegar a nuestro
destino final.”

Esta pista finaliza el juego dirigiendo a los participantes al Museo Quinta de Bolivar, donde po-
drdn finalizar el desafio, obtener su premio y capturar una foto con el equipo de Bacana y Golgi
para concluir su aventura.
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